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RESUMO

Devido seu alto grau de simulagdo de mundos e de interferéncia nos modos de ser e de
pensar humanos, a literatura, a partir do século XX, ndo se atém unicamente ao seu
suporte sagrado, o livro, contudo passa a frequentar outros espacos de difusdo cultural:
cinema, radio, televisdo, alcancando o mundo digital da internet e do ciberespaco. A
partir dessas consideracOes, neste estudo, pretendemos apresentar uma das abordagens
do projeto de Doutoramento, em Estudos Literarios, cuja proposta é resgatar o papel
importante desempenhado pela TV, nos anos 50 a 60, nos quais se oportunizou a
veiculacdo de programas de qualidade artistico-cultural e educativa. Dentre a série de
programas contemplativos dessa tessitura, o teleteatro infanto-juvenil seria o formato
que, através de adaptacdes de diversos textos, conseguiu divulgar um universo ficcional
capaz de corresponder aos ideais de construcdo de uma nacdo imaginaria. Assim,
intencionamos demonstrar a devida relevancia que as historias do mundo faz-de-conta —
de origem classica e folclorica — tiveram na construcdo identitaria desse publico nesses
anos. De forma criativa e ousada, a telinha, mesmo diante do empirismo que a cercava,
implicitamente, buscou, através desse repertorio estrangeiro, divulgado no Brasil a
partir do séc.XVIII, infiltrar-se no universo da crianca, responder a todas as suas
interrogacdes, nomear seus desejos e, principalmente, instrui-la para ser uma cidada
brasileira.

PALAVRAS-CHAVE: Televisdo; Literatura, Teleteatro Infanto-juvenil; Identidade
cultural.

A partir da explosdo dos suportes de reproducgdo técnico-industriais — jornal,
fotografia, cinema, seguidos da onipresenca dos meios eletronicos de difuséo, réadio e
televisdo — a cultura de massa se consolida e causa um impacto no seio da cultura, até
entdo, tradicionalmente dividida em erudita e popular.

Em sua anélise sobre cultura midiatica®, Llcia Santaella (2004) menciona que a

cultura de massa ao se alimentar dessas duas categorias, provocou a quebra de
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fronteiras, de autenticidade, ocasionando, por conseguinte, um verdadeiro dialogo entre
o tradicional e 0 moderno, entre o artesanal e o industrial. Neste hibridismo cultural,
codigos, regras e formas se doam e se sustentam também de outros universos culturais.

Nessas abordagens teoricas, a televisdo é premiada por uma farta literatura, que
se ocupa, sobretudo, em considerar tal veiculo como um dos meios de comunicacao de
massa cujo repertdrio de programacdo difunde mensagens que tendem a pasteurizacgdo, a
homogeneizagdo dos gostos e a alienagéo.

Dessa forma, negligencia-se, em mais de 50 anos de sua historia, um certo
nimero de experiéncias inteligentes e criativas que foi essencial para definir a
linguagem e a inser¢do desse audiovisual no panorama sociocultural de meados do
século XX. Contraditoriamente, podemos afirmar que, embora a televisdo seja um dos
meios de difusdo mais expressivos a partir da segunda guerra mundial, ela continua
sendo ainda uma desconhecida para muitos.

Nesta perspectiva, o professor Arlindo Machado, em A televisédo levada a sério,
comenta que muitas pesquisas restringem-se a “banalidades para 1& de dbvias”, “nédo
citam um Unico programa nem examinam uma experiéncia de televisdo.” (MACHADO,
2005, p.16). Para ele, o veiculo, ainda, € concebido como sistema de servico, e ndo ha,
em sua dimensdo, nada além do trivial.

De semelhante opinido, Jésus Martin-Barbero®, no capitulo “Mal-olhado dos
intelectuais”, confessa estar enfadado com as criticas, que, em sua grande maioria, ndo
passam “de queixa, em sua mistura de indignacdo moral com asco estético [...]”

(MARTIN-BARBERO; REY, 2001, p.24).

2 A autora define cultura midiatica como uma dinamica em que processos culturais séo distintos da légica
prépria da cultura de massas. Diferentemente desta, a qual “é produzida por poucos, mas consumida por
muitos sem poder de interferéncia, a midiatica possibilitaria aos consumidores escolher os produtos
simbolicos alternativos.” (SANTAELLA, 2004, p. 52).

% Escritor espanhol radicado na Colémbia desde 1963, que publica, em 2001, Os exercicios do ver:
hegemonia audiovisual e ficgéo televisiva, tendo como co-autor o psicolégo German Rey.



Todavia, ndo ha como negarmos a importancia singular que os meios de
comunicacdo de massa, especialmente a TV, ganham a partir do processo de derrubada
de fronteiras geograficas e culturais promovido pelos avangos tecnolégicos e pela
globalizacdo econémica promovida em meados do séc.XX.

A chegava da TV Tupi* a S3o Paulo, em 1950, tornou-se simbolo dessa
“modernidade” t&o desejada.

As 19h, do dia 18 de setembro, nos estidios do Sumaré, inaugurou-se, por
iniciativa do empresario Assis Chateaubriand, a primeira televisdo no continente da
América Latina e a segunda empresa de televisdo comercial do mundo, depois dos
Estados Unidos. A partir de entdo, a TV brasileira funda sua historia. Um novo meio de
comunicagdo que encontra, nesses anos, terreno fértil para sua implantacao.

Paradoxalmente, o novo veiculo ressentia-se de uma administracdo moderna e
racional. Logo, viu-se, segundo Cristina Branddo, de “pés descalcos” (BRANDAO,
2005, p.25), vivenciou a escassez de recursos financeiros, pessoal desqualificado e
estrutura funcional. Como ndo havia parametros avangados de como fazer televisao,
nem mesmo pela TV mundial, logo, “a programacéo foi sendo preenchida por mimese e
adaptacao de outros veiculos ou por tentativa e erro, repetindo 0s passos dos anos 20/30
do réadio.” (FEDERICO, 1982, p.83).

Alem de se abastecer das experiéncias do radio, essa nova invengdo teve como
fontes inspiradoras a arte cinematografica e a teatral. Muitos se perguntavam que
eletrodomeéstico era este “capaz de misturar e diluir cinema, teatro, musica e literatura
num Unico espetaculo.” (CAMPADELLI, 1985, p.5).

Todavia, nos primeiros momentos da TV, é o teatro que ganha o horério nobre

na programacdo. De forma ousada, essa forma artistica representa como modelo a
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formacdo da nacdo brasileira, uma perspectiva da corrente ufanista tdo em voga na época.



cultura burguesa, o que a principio afirmaria o dominio cultural de uma elite dominante.

Neste sentido, Renato Ortiz observa que:

Numa sociedade de massa incipiente, a televisdo opera, portanto, com
duas légicas, uma cultural, outra de mercado, mas como esta Ultima
ndo pode ainda consagrar a ldgica comercial como prevalecente, cabe
ao universo na chamada alta cultura desempenhar um papel
importante na definicdo dos critérios de distincdo social. (ORTIZ,
1988, p.76).

Vale notarmos que a TV po6de assumir um carater elitista, mas apenas,
circunstancialmente, em virtude da sua prépria estrutura técnica e financeira.

Novamente, a este respeito, as palavras de Renato Ortiz (1988) sdo importantes
ao advertir que, na década de 40 e 50, as manifestacdes da cultura (popular) de massa se
viam constituidas por uma aura artistica, que, possivelmente, pertenceria a cultura de
elite. Para ele, no cenério televisivo, um programa que ratifica tal comentario seriam os
teleteatros.

Sob outro formato e codigos, a representacédo teatral deixa a imagem do face-a-
face e se conduz por uma nova linguagem: a imagem através das cameras. Mesmo no
ritmo das apresentacfes ao vivo e em preto e branco, o teleteatro, programa que
alcancava grande sucesso nos Estados Unidos, proporcionou a telinha um valor
inestimavel. Muitos textos da dramaturgia classica como os de Shakespeare, Séfocles,
Ibsen, Arthur Miller, Tennesse Willians e tantos outros da tradicdo nacional foram
transmitidos. Contudo, entre uma peca e outra, a dimensdo melodramatica, ou melhor, o

dramalhdo tao explorado pelas radionovelas também assumia a tela.



Mesmo diante dessas atribulacdes, nos anos iniciais da TV, uma avalanche de
teleteatros® invade a programacdo em diferentes dias e horérios. Por se tratar de um
suporte cultural, ainda, em construcéo, a possibilidade da arte de contar histdrias atraves
da imagem fascinava a todos e merecia, portanto, novos investimentos. Devido a
recepcgdo calorosa desse tipo de programa na esfera social, a telinha lanca o teleteatro
para o telespectador infanto-juvenil, que se desolava diante dos reduzidos horérios na

programacao.

A ficcdo infantil: da boca do povo a pagina, da pagina a tela

Na histéria da televisdo brasileira, segundo a professora Rita Marisa Ribes
Pereira (2006), as criancas ocuparam diferentes lugares na programacéo televisiva. A
principio, ndo havia nenhum produto dirigido a sua faixa etaria, pois as atracées eram ao
Vivo, a noite e destinadas, especialmente, aos adultos.

Enquanto que, na contemporaneidade, a programacdo infantil ganha o ar
ininterruptamente 24 horas por dia, em todos os dias semana; na década de 50, 0 género
se restringia a apenas 2 horas, de 18 as 20h.

De fato, a crianca e o adolescente s6 passaram a integrar a audiéncia a medida
que os canais televisivos comecaram a elaborar uma programacao baseada em textos
adaptados da literatura classica e folclorica, apresentagdes artisticas ou concursos de
conhecimentos gerais. Os desenhos animados também foram muito explorados; quase
todos que passavam no cinema eram copiados em 16 mm para exibicdo para o

audiovisual.

® No livro Teleteatro paulista nas décadas de 50 e 60, organizado por Flavio Luiz Porto e Silva, ha
uma descri¢do minuciosa dessa producao artistica. Dentre o nimero extenso de teleteatros, transmitidos
entre os anos 50 a 70, vale citar TV de Vanguarda e TV de Comédia (TV Tupi/SP), Grande Teatro
Tupi, (TV Tupi/SP-RJ), Teledrama e Teatro de Comédia (TV Paulista), Teatro 63 e Cacilda Becker
(TV Record).



Considerado espaco ativo de divulgacdo e consagracdo da arte literaria
(OLIVEIRA, 2006), a TV brasileira, assim como o sistema educacional na sua fase
embrionaria, tem como referéncia primeira a adaptacdo de textos, cujo repertorio
pertence a cultura estrangeira de origem ocidental e oriental.

Por ter como matéria-prima as “paixdes da alma” (amor, 6dio, amizade, medo,
fraternidade) e as necessidades basicas do ser humano, passamos a entender que a
adaptacao dessas historias de milénios no audiovisual ndo se dera fortuitamente.

Sobre esta condigdo, Marisa Lajolo e Regina Zilbermam (1991) comentam que a
divulgacdo dessa producdo estrangeira nos diversos espacos culturais brasileiros esta
atrelada, entre outros fatores, a deficiente estrutura da politica educacional, que, desde
os tempos do Brasil colbnia, se via condicionada a uma série de improvisacoes
pedagdgicas®. Logo, era remota a possibilidade de termos um nimero expressivo de
escritores brasileiros comprometidos com uma producdo literdria infanto-juvenil
autbnoma, com motivos nacionais e ndo a base da mimese.

Vérios fatores como a aprovacdo do processo de europeizacdo em territorio
brasileiro promovido pela vinda de muitos imigrantes devido o fim do tréfico de
escravos (1850); o tardio acesso do leitor mirim a revistas e a livros, em geral,
inspirados, copiados ou traduzidos de edig¢Oes, sobretudo, portuguesa, totalmente
distante da lingua materna dos brasileiros; permitiram que se arrastasse essa condicao de
dependéncia cultural por muitos anos.

Com o nascimento da Republica, acentua-se a campanha pela modernizacao

social, a qual apresentava sinais visiveis de estimulo ao patriotismo e a brasilidade.

® A respeito desse contexto educacional, escreve John Luccok que as criancas estavam condicionadas a
uma aprendizagem rudimentar, sendo acomodadas em casas desconfortaveis, fechadas e abafadas, onde
todos liam textos em voz alta e faziam coOpias. Na verdade, ela aprendia muito com os caixeiros
(portugueses) de seus pais. Outros relatos desta educacdo podem ser lidos nas obras Memdrias de um
sargento de milicias, de Manuel Ant6nio de Almeida, Memdrias pdstumas de Bras Cubas, de Machado
de Assis.



Assim, passou-se a conceber a educacdo como fonte primordial para sanar o
atraso que assolava o pais.

Para tanto, foram lancadas campanhas a favor da alfabetizagdo e incentivos a
leitura infantil, pautada, em especial, no livro escolar com fins didaticos, pratica que, até
entdo, ndo havia sido estimulada. Delineia-se, nessa primeira tentativa de formacéo de
um publico leitor infantil, a circulagdo de obras adaptadas ou traduzidas da tradicéo
européia e oriental, a dos cléssicos: com os textos de Carlos Jansen e Figueiredo
Pimentel; a do folclore: apropriacdes dos contos de fadas ou da carochinha, cujos
colecionadores foram Charles Perrault, Andersen e 0s irmaos Grimm.

A este acervo, outras obras’ inspiraram autores brasileiros a tornar realidade o
projeto educativo e ideoldgico, cujos aliados passaram a ser a literatura infantil e a
escola.

Vale citar, ainda, na composicao desta fase, numa ética ufanista e pitoresca, 0s
textos Contos Patrios e Através do Brasil, de Coelho Neto e Olavo Bilac; Contos
infantis e Histdrias da nossa terra, de Julia Lopes de Almeida, Saudade, de Tales de
Andrade, e, na pesquisa folclérica, Os nossos brinquedos, Cantigas das criancas e do
povo, Dangas populares, Alexia de Magalhaes Pinto.

Esse processo de leitura e producéo infantil patridtica, seja traduzida ou similar a
estrangeira, avangaria modestamente no comeco do séc. XX, conhecendo sua autonomia
e originalidade somente ap0s a terceira década, com os escritos de Monteiro Lobato.

Diante da diversidade de géneros textuais revestidos pela orientacdo
extremamente educativa condicionada a valores burgueses, sera esse escritor taubateano
0 primeiro e mais importante nome da literatura infantil a desconsidera-la como “sorriso

da sociedade”. Sob um olhar critico, Lobato apresenta o Brasil e suas contradi¢fes

" “Dever e patria”, capitulo da obra Le tour de la france par deus garcons (1877), de G. Bruno e Cuore
(1886), de Edmon de Amicis.



(rural/moderno), bem como questiona a ingestdo passiva dos preceitos estéticos da
Europa.

Por influéncia da estética modernista de 22, a producao do inicio do séc. XX,
mais precisamente a partir da década 30, busca dar continuidade a raizes folcléricas® e
aos ideais patrioticos e nacionalistas, 0s quais se repercutem com mais vigor em fungéo
da obrigatoriedade do ensino primério por todo o pais, investimento de uma politica de
regime autoritario e centralizador. Logo, as producgdes infantis, tendenciosamente,
valorizavam a construcdo ndo s6 de novos leitores, mas de cidaddos voltados para o
espirito de nacdo. Este universo das experiéncias sociais (entendidas aqui como a¢des
do sujeito no convivio cotidiano, suas formas de lazer e diverséo, seja esta individual ou
coletiva) ganha, a partir de entdo, as paginas dos livros.

Todavia, a valorizagdo desse saber, em especial, condicionado pelo surgimento
da classe média, que via no processo educacional a possibilidade de auto-afirmacéo,
acabou confinando a real proposta da literatura, enquanto arte da palavra em seu estado
ladico, estético®. Assim, a producdo desse género se rendeu ao pragmatismo, disposta a
divulgar valores nacionais, entendidos pela classe dominante como essenciais a
sociedade e a familia brasileiras.

Para tanto, sob as rédeas de um governo ditador, instituiu-se o processo de
censura, e toda producdo ficcional infanto-juvenil que, em sua tessitura, apresentasse
histérias como sendo “mentiras” era considerada maléfica ao desenvolvimento
satisfatorio da crianca. Para acelerar este proposito pedagdgico do conhecimento, as
instancias educacionais, influenciadas por uma perspectiva construtivista, priorizaram a

publicacdo de livros de carater informativo e cientifico — biografias de homens

8 Além das obras de Monteiro Lobato, escritores como Viriato Coréia, Graciliano Ramos, Erico
Verissimo, Menotti del Picchia e Lourenco Filho percorrem o universo folclérico e historico,
proporcionando a literatura para criangas alcangar , em certa medida, sua originalidade e autonomia.

° Essa nova proposta educacional entra em vigor, na década de 40, com a decretacéo da Lei Organica do
Ensino Primério.



notaveis como os bandeirantes, os evangelizadores, 0s inventores; documentarios,
enciclopédias — e outros que versavam sobre questfes do cotidiano da crianca e a
escola, da crianca e o lar. Segundo Nely Novais Coelho, para atender a esses objetivos,
tais producbes se revestiram de “uma linguagem edulcorada e artificial” (COELHO,
1991, p.248).

Mas, ainda que, nesses anos 40 e 50, o pais tenha consolidado a
profissionalizagcdo do género infanto-juvenil, por parte das editoras e escritores, as
instdncias do mundo letrado ressentiam de uma sistematica producdo literaria
genuinamente nacional e de qualidade. Por outro lado, o intuito educacional
incondicionalmente endossava todo 0 universo maniqueista e os valores éticos da
literatura do mundo velho, como a obediéncia, a ordem, a boa conduta, 0s quais
desarticulariam situacfes que se aventurassem em romper preceitos ja legitimados pela
classe dominante.

A materializacdo do nacionalismo, ou a representacao dessa realidade imaginaria
ndo se contextualizou apenas através dos aparelhos educativos, buscou também ter
como mediadores os meios de comunicagdo, como o radio e a TV. Por serem veiculos
que, ao longo de seu funcionamento, atingiriam um numero expressivo e diverso de
publico, desde analfabetos a letrados, esses suportes da comunicacdo se viram,
incondicionalmente, a servi¢o, em varios momentos, do aparelho do Estado.

Todo esse processo de utilizacdo politica dos veiculos de massa, iniciado de
forma menos explicita em 1930, ird se estender por vérios anos, até 1970,

aproximadamente.

TV: tecnologia a servico do Estado



Na era Vargas, o radio passa a ser concebido como um instrumento
potencialmente viavel na afirmacdo de um regime politico, o Estado Novo (1937).

Neste momento, além dos discursos do Presidente, transmitiam-se mensagens
radiofénicas, cujo principio basico era enaltecer o trabalho como elemento de promocao
do desenvolvimento econdmico e social do pais, colocando o trabalhador brasileiro
como colaborador da constru¢do do progresso nacional.

Entretanto, o veiculo é utilizado pela primeira vez em grande escala somente na
Revolugédo Constitucionalista de 1932.

Sob os olhos rigidos da censura, 0s quais ndo poupavam nenhum dos meios de
divulgacdo cultural, seja oral, escrito ou visual, essa caixa falante, surpreendentemente,
trilhou seu caminho, conheceu a incipiéncia organizacional e financeira (1930), chegou
a sua fase de ouro (1940 a 1950) e tornou-se grande veiculo da massa. Com o
desenvolvimento da TV (1970), perde seu glamour, mas constitui-lhe como principal
fonte inspiradora.

Ao disponibilizar uma série de atributos compativeis com o universo radiofénico
no que se refere ao poder de producéo e recepcdo, o audiovisual televisivo também é
visto pelas autoridades politicas como meio eficaz de divulgar o projeto de
modernizacdo baseado na idéia de identidade nacional. O momento, década de 50,
caracteriza-se como tempo de progresso acelerado e era preciso “dotar a arte brasileira
de sistemas de producdo e circulacdo similares dos paises desenvolvidos”
(ZILBERMAN; LAJOLLO, 1984, p.93).

Assim, a TV torna-se contemporanea do ufanismo desenvolvimentista do
Presidente Juscelino Kubitscheck, que busca cumprir um ambicioso Plano de Metas,

visando ao crescimento e a modernidade. Objetivos estes que tiveram suas raizes nos



periodos do governo Dutra e Getulio Vargas, em que o protagonista da comunicacéo,
como vimos, era o radio.

Paralelamente, nestes anos, por iniciativa das elites da sociedade paulistana,
varios projetos de diversas atividades artisticas e culturais sdo viabilizados. Neste
contexto, vale citar a criagdo do Museu de Artes (MASP), do Museu de Arte Moderna
(MAM), da faculdade de Urbanismo e Arquitetura da USP, da Escola de Arte
Dramatica e o Teatro brasileiro de Comédia (TBC), de empresas como Maristela
Multifilmes e Cia Cinematogréfica Vera Cruz.

A década também assiste ao aparecimento da Psicologia, que propde as teorias
do desenvolvimento Infantil; da Pedagogia e suas novas propostas educacionais
baseadas nos paradigmas do Construtivismo, de Jean Piaget, e do Sociointeracionismo,
de L.S. Vygotsky, somadas a utilizagdo adequada de materiais e organizacao de diversas
brincadeiras e jogos nas creches. Tudo isso ira contribuir para que a infancia ganhe
legitimidade numa sociedade envolta por transformacdes de toda ordem.

Diante dessas mobilizagdes socioecondmicas e culturais, a implantacdo da TV
proporcionaria ao Brasil a concepcdo de um pais moderno, disposto a buscar novos
horizontes. E no espagco desse audiovisual que muito dos ideais patriGticos e
civilizadores sera difundido.

Vale notar que essa busca pela manutencdo de um poder centralizador, tendo
como grande divulgador a TV, ganha intensa forca a partir da década de 60, momento
em que esse veiculo conhece uma tecnologia sofisticada semelhante a dos paises de
capitalismo central. Uma das iniciativas que ratifica o desejo de dotar a TV de uma
estrutura moderna é a Lei n® 4.117, o Cddigo Brasileiro de TelecomunicagGes — um
projeto de inspiracdo militar, voltado para a concepcdo de integracdo nacional,

seguranca e desenvolvimento, conforme pregava a Escola Superior de Guerra.



Logo depois, 1965, cria-se a Embratel, parte integrante do investimento
tecnologico do sistema de telecomunicacdo realizado pelo Estado. Atraves desse
sistema, foram instalados 24 centros de TV em cidades grandes e médias do pais, cuja
responsabilidade estaria em controlar, comutar e distribuir as transmissdes de televiséo.
Para o general Jodo Figueiredo, a auséncia de meios de comunicacdo modernos
significaria para o pais fator de estagnacdo na esfera econdmica, politica e social. Esta
preocupacao com a racionalidade capitalista tem como foco, sobretudo, a TV, ja que ela
seria a pecga-chave para sustentar o projeto ideolégico de um governo autoritario e
centralizador.

Assim, a TV estd na sua segunda fase, segundo Sérgio Caparelli (1982), pois
assiste ao fim do trabalho da experimentacdo e da improvisacao técnica e artistica em
prol do ajuste tecnoldgico capitalista.

Logo, aparece uma avalanche de programas que apela as emocdes do
telespectador: programas de auditorio, novelas, publicidades. Nas palavras de Laurindo
Leal, “a década de 60 marca a consolidacdo da TV como o mais importante veiculo de
comunicacdo do Brasil. Marca também a hegemonia de um padrdo de programacdo que
se convencionou chamar de “popularesco”. (LEAL, 1988, p.41).

A partir de entdo, esse audiovisual passa a lutar pelo alto indice de audiéncia,
mas, por outro lado, ressente de uma producdo de qualidade artistica.

Todavia, ndo satisfeita com essa condi¢do, entendida como decadente; na década
de 70, as “elites cultas” movem esforcos e fundam, em S&o Paulo, a Radio e TV cultura,
na tentativa de impor um padrdo considerado de “alto nivel”, ndo tendo, portanto, como
Unica preocupacao a grande audiéncia. Para essa elite, o veiculo seria um dos meios de
comunicacdo com a total responsabilidade de educar a grande massa de analfabetos de

um pais, que se dizia ser moderno.



Na verdade, seria através dessa valorizacdo do popular que as classes subalternas
explicitariam espontaneamente seus anseios e expectativas, o que faria com a
manipulacéo ideoldgica dos detentores do poder ndo alcangaria em absoluto seu intuito.

Neste sentido, Miriam Goldfeder (1980) dird que ha um jogo de forgas, pois, ao
mesmo tempo, que o0 agente produtor deseja, de forma evidente, impor, controlar e
manipular; o consumidor, da mesma forma, tem a oportunidade de participar e
manifestar-se espontanea e autonomamente.

Dessa forma, entendemos que a intencdo de criar TVs educativas, como a
Cultura, minimizaria a chance da classe baixa ter voz ativa no processo social.

Se voltarmos aos anos iniciais da transmissao televisiva (déc.50), veremos que 0
veiculo assumiu, circunstancialmente, também um carater elitista. Embora ndo somasse
ainda um expressivo nimero de telespectadores, a televisdo, ainda que diversos fatores
como auséncia de recursos financeiros e técnicos, profissionais qualificados fosse
condigdo motivadora para a projecdo de uma transmisséo pobre, buscou pautar-se numa
programacéo que contemplasse uma proposta educativa e cultural.

Logo, a TV seria um veiculo que, desde sua inauguracdo, corresponderia ao
intento de ampliar o universo cultural de seguimentos sociais a margem dos sistemas
educacionais e das iniciativas de divulgacdo da arte erudita (teatro, épera, pintura e
obras literarias). Ao apelar para o uso da imagem, logo em sintonia com o audio, a TV
se apresentava como um meio de comunicacao sedutor, capaz de convocar a todos.

Nesse periodo de experimentacdo e improvisacao, o teatro é uma das formas de
arte que conhece o0 mundo das cAmeras e ganha o horario nobre na programagao.

Semelhante ao seu percurso aureo no radio, no programa conhecido como
radioteatro, cuja origem remonta ao teatro de variedades; o teatro ao migrar para o

espaco televisivo ndo tinha como objetivo Unico entreter ou alcangar numeros



expressivos de audiéncia, como os programas de gosto popular (telenovelas, show de
calouros e humorismo), mas, sim, representar a busca da TV por um prestigio atraves de
textos legitimados pela cultura erudita. Para tanto, o teleteatro passou a ser o “Cartéo de
visitas” das emissoras.

De forma ousada em funcdo das atribulagdes vivenciadas pelo veiculo, este
formato tem como modelo a cultura burguesa, o que a principio, inevitavelmente,
afirmaria o dominio cultural de uma elite dominante.

Como a possibilidade de contar historias através da imagem ganhava o publico
telespectador, o formato teleteatro merecia, portanto, novos desdobramentos.

Devido a recepcdo calorosa desse tipo de programa na esfera social, a telinha
lanca o teleteatro para o telespectador infanto-juvenil, que se desolava diante dos
reduzidos horérios na programacao.

E através de programas como este que a intencdo educativa voltada para 0s
ideais de nacdo moderna, proposta pela camada dominante, poderia implicitamente
alcancar com eficécia seu objetivo. Diferentemente do teleteatro para adultos, os quais
chegavam a transmitir textos da arte dramaturgica; o teleteatro infanto-juvenil, mediante
a parca producdo de teatro correspondente a este género, terd como fonte maior o
universo da literatura, sobretudo, de origem estrangeira.

De forma perfeita, essa midia conseguiu, no decorrer de sua historia, ativar, em
formato industrial, matrizes culturais da tradicdo artistica, permitindo que a cultura
assumisse sua concepcao hibrida e heterogénea. Para Martin-Barbero, o veiculo tem a
capacidade de “juntar o saber fazer contas com a arte de contar histérias, conectando
com as novas sensibilidades populares para revitalizar narrativas midiaticas gastas.”

(MARTIN-BARBERO, 2001, p.115).



Na mescla de imagens e audio, a cultura classica ou popular, estrangeira ou
nacional se transforma em um diferente e divertido espetaculo, que foi pensado,
articulado e organizado a partir da criatividade e dedicacdo de uma serie de agentes:

produtor, figurinista, autor, ator, cAmera e outros.

O teleteatro infanto-juvenil e a construcéo da identidade cultural

Ao apresentar cada vez mais novos cardapios de opcGes, héa por parte de vérias
emissoras a preocupacdo em adequar o contetdo da programacdo a uma faixa etaria
determinada. Esse proposito tem suas origens nos tempos iniciais da transmissdo das
imagens televisivas no cenario brasileiro, sobretudo nos teleteatros para criancas.

Os pioneiros na projecdo desse formato foram o psicologo Julio Gouveia e a
escritora Tatiana Belinky, os quais, nos estidios da TV Tupi de Sdo Paulo, conseguiram
transmitir uma programacao de qualidade, adaptando, sobretudo, o acerco de obras de
Monteiro Lobato, a comecar pelo Sitio do pica-pau Amarelo, grande sucesso,
Reinacbes de Narizinho, A chave do Tamanho, Histérias de Tia Anastécia,
Memorias de Emilia. Por somarem uma rica experiéncia na Escola de Teatro de Séo
Paulo (TESP), esses profissionais ndo mediram esforgos para apresentar o mundo
revolucionario, polémico, mas encantador do pai da literatura infantil brasileira. O
universo das narrativas da tradicdo européia, veiculadas nos programas Fabulas
Animadas e Era uma vez também preencheu a programacéo do ao vivo.

Como o trabalho com o género desde sua origem envolveu uma preocupacgao
educativa, na concepcao de Tatiana Belinky, esposa de Julio Gouveia, essa coletanea de
textos repleta de génios, princesas e castelos, bichos e bonecas falantes eram,

propositalmente, televisionados com a “intencdo de despertar, o prazer pela pesquisa em



livros e a leitura, além de estimular o processo imaginativo da crianca.” (BELINKY
apud SILVA, 1981, p.84). O casal paulistano acreditava no veiculo enguanto espaco de
mediacdo entre o educativo e o0 recreativo. Para tanto, buscavam manter a
respeitabilidade do original, permitindo que toda a concepcao da educacéo infantil sobre
conhecimentos do cenario nacional ou mundial, presente nos textos de Monteiro
Lobato, ganhassem vida também na linguagem televisiva.

Outro teleteatro que fez parte da infancia e adolescéncia de muitos
telespectadores brasileiros foi o Grande Teatro Infantil, mais conhecido como
Teatrinho Trol, cuja estréia se deu em novembro de 1956, pela TV Tupi do Rio de
Janeiro. Durante 10 anos, aproximadamente, o programa manteve altos indices de
audiéncia na telinha. Fabio Sabag é um dos nomes de grande importancia na trajetdria
de sucesso dessa producao, que, ao todo, transmitiu mais de quatrocentas pegas, sempre
inéditas. Muitas adaptacBes foram ao ar, estrategicamente, através das pesquisas de
opinido das criangas, as quais se encantavam com o0s efeitos especiais, cenarios
coloridos, figurinos. Além disso, ficavam atentas as famosas improvisacoes e lapsos dos
atores nas cenas, ja que inexistia o recurso video-tape nesses tempos.

Ousando um pouco mais, Fabio Sabag, buscou também adaptar textos de
escritores importantes da dramaturgia e da literatura nacionais. As adaptagdes contavam
com os textos de Tatiana Belinky, Ligia Bojunga Nunes, Maria Clara Machado, Fabio
Gaia, Gilda de Abreu, César Ladeira.

Mas, a inquietacdo em realizar um trabalho coerente com uma intengéo
instrutiva persiste.

Ao ser entrevistado, Sérgio Viotti, um dos produtores do Trol menciona sobre

essa preocupacao em manter o status quo legitimado pela sociedade:



Eu tinha uma maneira de contar historia que agradava aos adultos e as
criancas. As adaptacOes iam de Shakespeare as Operas. Havia certos
tabus, tipicos da época, que eu preservava muito. Palavras que eu ndo
considerava positivas eu ndo deixava no texto. (VIOTI apud
LEBERT, 2004, p.71).

Assim como as emissoras TV Tupi do Rio de Janeiro e Sao Paulo, TV Paulista,
TV Record, nos primeiros anos, em busca de prestigio, promoveram o periodo aureo do
formato teleteatro, aderindo, a uma programacéao pautada em muitas producgoes literarias
nacionais e estrangeiras de qualidade estética, a TV Itacolomi de Belo Horizonte, a
terceira emissora implantada, no pais, 1956, ndo seguira percurso diferente. Quanto ao
teleteatro infanto-juvenil, merecem destaque as adaptagdes realizadas por Jotta Barroso,
entre os anos de 61 a 64. Mas, anterior a essa data, No reino do faz-de-conta e Circo
Itacolomi eram as atracGes da criangada nos anos iniciais da TV mineira.

Nos arquivos do artista, observamos que a grande maioria das encenagdes dos
teleteatros infanto-juvenis, sob os titulos Teatro da Carochinha, Histérias do arco da
velha e Historias que a vovO contava, era baseada nos textos da cultura classica,
sobretudo a oriental, e da popular européia. Tal condicdo se justifica em virtude de
serem S&o Paulo e Rio Janeiro, na época, os grandes centros de publicacéo e circulacdo
de livros, jornais e revistas. A capital mineira, Belo Horizonte, ainda apresentava
timidos sinais dessa mobilizacdo em suas bases culturais.

Assim, sob efeitos de varinhas ou pozinhos de Pirlimpimpim, um mundo cruel,
constituido por atitudes levianas como a inveja, a cobica, a ambicao, aparecia na tela da
Itacolomi sempre nas tardes de sabados.

Na tentativa de corresponder aos ideais de uma nacdo moderna, a intencao

primordial das historias adaptadas por Jotta Barroso era instigar as emogoes, acionar o

imaginario e a ludicidade, mas também fazer com que todos revissem, criticamente,



suas atitudes, seus principios e seus comportamentos, contribuindo, assim, para o bem-
estar social.

Em entrevista, 28/06/05, Barroso comenta que, ap0s 0 inicio da transmisséo do
programa infantil, recebia telefonemas ou encontrava com muitas maes, professores, 0s
quais, imediatamente, perguntavam-lhe se ele havia cursado Psicologia, pois as historias
tocavam a todos de alguma forma. Alguns contavam que muitas pegas espelhavam
problemas preocupantes como criancas desestimuladas a estudar ou dispostas a
apresentar comportamentos ruins.

Dessa forma, € como se a cena televisionada fosse um espelho e também uma
janela. Ao mesmo tempo, que olhassemos, descobririamos quem somos e quem sdo 0s
outros, em que somos iguais e diferentes. Nesse duplo movimento, conseguiriamos
estabelecer uma identidade cultural através de uma interagdo comunicativa, que nao
significaria, necessariamente, a manutencao, contudo a renovacgéo.

Dentre todas as midias, é justamente a televisiva, no entender de Martin-Barbero
(2004), que, radicalmente, proporciona essa quebra nos limites conceituais dos
paradigmas, pois ela se preocupa com os préprios modos de relacionarmos com a
realidade, bem como nos possibilita construir imaginarios e identidades, sendo capaz,
portanto, de nos fascinar e instigar nossa sensibilidade.

Na busca por efetivar uma programacao de qualidade artistica e educativa, a TV,
através dos teleteatros infanto-juvenis, os quais se serviram de uma extensa producéo
literaria, em especial, a estrangeira, veiculou, implicitamente, uma cosmovisao
conectada aos ideais de nacdo, paradoxalmente, ambiciosa pela modernizacao do pais,
contudo conservadora quanto aos valores éticos e normas sociais.

Ao dar énfase a principios como a solidariedade, 0 amor, o 6dio, a compaix&o e

tantos outros, muitas das narrativas televisionadas acabavam por reafirmar tais preceitos



como particularidade de uma identificacdo com o carater nacional, construindo,

portanto, uma narrativa da nacao, ou a nacdo como narrativa (BHABHA, 1990).

Considerac0es Finais

Em virtude desse intercambio cultural, intensificado pelo rapido
desenvolvimento tecnoldgico dos meios de comunicagdo no inicio do século XX, novas
formas de divulgagdo dos saberes surgem e buscam atender a diversas demandas
sociais.

De acordo com as transformacdes por que passaram as décadas de 30 a 70, numa
analise mais ampla, podemos dizer que tais acontecimentos resultaram, dialeticamente,
de uma nova ordem social que a televisdo, enquanto aparato técnico, também ajudou a
consolidar. Por ser um veiculo capaz de convocar a grande massa, esse audiovisual ao
permitir uma perfeita simbiose entre matrizes culturais e avangos tecnoldgicos, vem
questionar as nogOes de pureza e autenticidade artisticas.

Nesta construcdo hibrida, o teatro no espaco televisivo € um exemplo notdrio.
Atraves de muito talento e criatividade, o0 mundo encantado do faz-de-conta da literatura
infanto-juvenil nacional ou estrangeira, classica ou popular, conhece o universo das
cameras de TV. Embora o veiculo, nos dez primeiros anos de funcionamento,
vivenciasse a escassez de recursos, tendo que adotar diferentes processos experimentais
de transmissdo ao vivo, buscou oferecer uma producdo ficcional de qualidade artistica
ao recente publico mirim, avido por novos mitos e aspiracées.

Apesar de grande parte da literatura infanto-juvenil, desde sua origem, estar
associada a uma finalidade utilitario-pedagdgica, isto é, deveria ser escrita para se

converter em produto divulgador dos principios e aspira¢fes da classe burguesa; nas



transmissbes televisivas, este propdsito, como vimos, tem lugar cativo, pois as
adaptacOes se sustentavam a partir de tais textos.

Ainda que o trabalho de Tatiana Belinky e Julio Gouveia, na Tupi de S&o Paulo;
de Fabio Sabag, na Tupi do Rio, e de Jotta Barroso, na Itacolomi de Belo Horizonte;
intencionalmente, tenha o interesse de incutir valores morais e principios éticos a uma
geracdo, carente de iniciativas que proporcionassem entretenimento e informacéo, tal
condigdo ndo anularia o mérito desses artistas se considerarmos a criatividade e
improvisagdo exploradas para dotar as transmissGes de uma riqueza artistica bem ao
gosto da crianca e do adolescente. Até mesmo, 0s lapsos dos atores em muitas
encenagdes, poderiamos dizer, contribuiriam para o desdobramento desta dimensdo
estética, que, em tempo presente, ou seja, ao vivo na tela, fazia tudo (fadas, principes,
tapetes magicos, bonecas e bichos falantes, castelos, florestas) parecer real.

Sem desprezar o carater lidico das narrativas, bem como os didlogos, 0s
personagens com seus figurinos coloridos e obedientes ao tempo histérico da peca, 0s
momentos de tensdo, 0s cenarios e tantas outras exigéncias, a televisdo conseguiu
promover 0 encanto, 0 sonho que preenchiam de forma intensa o mundo de
imaginamentos do telespectador mirim.

Assim, entre erros e acertos, risos e exigéncias, muitas historias do universo
infanto-juvenil foram ao ar e a arte literaria permitiu, pela mediacdo da TV, que 0s
brasileiros, independente, da faixa etéria, género e, até mesmo, classe social, entre 0s
anos 50 e meados de 60, conhecessem e mergulhassem no universo da ficgdo. Universo
este entendido como um instrumento destinado a conscientizacdo, a questionamentos da
realidade circundante, contudo, sem estar a servico de qualquer interesse particular de

uma classe dominante ou da maquina do Estado, como se 1€ nos escritos de Lobato.



Envoltas por esta ambiguidade discursiva, identidades e identidades foram
construidas a partir de uma perfeita simbiose entre matrizes culturais e avancos

tecnologicos no universo das comunicages.
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